主题乐园扩建项目介绍
主题乐园扩建项目介绍
2026 年 10 月
一、项目概览
	项
	内容

	项目区位
	重庆市 · 北碚区

	建设内容
	① 室内主题乐园楼（约 1.5 万㎡）② 室外过山车 ③ 园区水景翻新与夜场升级

	项目定位
	北碚及周边 30–60 分钟车程片区居民的全年全天候高频乐园

	面向客群
	亲子家庭 / 年轻客群 / 本地常客 / 学校与企业团体

	核心能力
	全天候（雨天、酷暑照常玩）· 全时段（白天室内、傍晚夜秀）· 高频（内容常新、年卡可反复到访）

	项目状态
	推进中（具体节点以官方发布为准）



一句话：下雨能玩、晚上能玩、一年会来很多次的本地乐园。
二、为什么是北碚
2.1 片区里唯一缺大型乐园的地方
1. 北碚东接渝北、南连沙坪坝、西接璧山、北邻合川——四个方向都是人口腹地；
1. 而北碚是本片区中唯一没有大型主题乐园的区——"片区第一"的位置在此空缺；
1. 北碚常住人口 83.5 万人（第七次全国人口普查）；周边 30–60 分钟车程覆盖人口约 300–400 万。
2.2 交通可达性（公开信息）
	维度
	现状

	轨道交通
	轨道 6 号线北碚段共 7 个站点（曹家湾 / 蔡家 / 向家岗 / 龙凤溪 / 状元碑 / 西南大学 / 北碚），2013 年底开通；北碚段日均客流 8 万余人次（北碚区政府 2019 年口径）

	公交
	全区公交线路 75 条（北碚区政府 2019 年口径），覆盖相邻各区；北碚站周边可换乘数十条线路，含机场专线、合川专线

	高速 / 干道
	绕城高速、渝武高速、渝广高速、中环快速路 + 4 条国道（G212 / G244 / G351 / G319）

	高铁（在建）
	北碚南站（渝西高铁）在建，选址歇马街道，站房 7902 ㎡、2 台 6 线；建成后北碚将首次接入国家高铁网，可快速通达西安、成都、昆明等城市

	区位
	北碚距重庆市中心 24 公里、距江北国际机场 27 公里



2.3 本地市场底色
1. 重庆是客流巨城：2024 年接待国内游客 4.73 亿人次、国内游客花费 5031.93 亿元（《2024 年重庆市旅游业统计公报》）；游客接待总量居全国城市首位。
1. 夜经济基础扎实：重庆连续四年位列"中国十大夜经济影响力城市"榜首（据 2026 重庆城市商业价值推介大会公开信息）；北碚滨江休闲区为国家首批"国家级夜间文化和旅游消费集聚区"（重庆共 6 个）。
1. 气候带来的明确需求：重庆夏季普遍 35–40℃、多雨——室外乐园的运营天数与体验受天气明显制约，室内全天候因此成为本地刚需。
2.4 对片区的意义
	方向
	内容

	片区配套
	为北碚及邻接片区提供全天候的亲子与休闲空间，弥补片区大型主题乐园的空缺

	夜间经济
	以水景夜场与夜间演艺，接入北碚"国家级夜间文化和旅游消费集聚区"的整体布局

	就业与消费
	建设期与运营期均产生本地用工需求，并带动周边餐饮、住宿、交通等相关消费

	文旅协同
	与北碚温泉、滨江休闲区等既有资源形成互补，共同丰富片区文旅供给



三、我们提供什么
3.1 三大板块
	板块
	规格
	对客价值

	室内主题乐园楼
	约 1.5 万㎡，全年运营
	全天候：不受高温、暴雨、严寒影响，行程不因天气作废

	室外过山车
	全新轨道类游乐设备
	园区内最强的"必须来一次"体验

	水景翻新与夜场
	园区水系 + 夜间演艺
	全时段：白天玩馆、傍晚看秀，一天可当两天用



3.2 主题与叙事
主题母题取自重庆"山水江城"——山城形态、江波意象、巴渝木构与灯笼元素贯穿室内外空间，与室外园区、水景夜秀形成统一叙事。
我们不依赖外部 IP 授权：项目拥有自有 IP 内容资产，主题与内容可长期自主迭代，不因授权到期而"换脸"。
3.3 五大功能分区（室内乐园楼）
	分区
	面积占比
	功能

	入口与主题大厅
	10%
	门票闸机与第一印象

	核心乘骑区
	35%
	黑暗乘骑 / 飞行影院 / 室内过山车

	亲子互动区
	25%
	儿童游乐、互动投影、手工体验

	演艺与活动区
	15%
	小型剧场、多功能厅（研学、生日会、企业活动）

	二消与休憩区
	15%
	主题餐饮、零售、拍照点、休憩



3.4 核心体验设备
	设备
	体验特征

	黑暗乘骑（Dark Ride）
	乘车厢穿越主题场景，全天候、可反复体验

	飞行影院
	悬空飞越山水场景，园区内最具视觉冲击的体验之一

	室内中型过山车
	与室外设备错位设计，雨天照常可用



3.5 内容更新机制（"高频"能否成立的关键）
	层级
	频率
	内容

	微更新
	月度
	互动装置玩法、快闪活动

	小更新
	季度
	主题节庆、演艺轮换

	大更新
	年度
	新增体验点或主题分区改造



四、怎么玩
4.1 一天怎么玩
1. 正午最晒的时段进馆——把核心设备玩透，不受日晒影响；
1. 傍晚转场——太阳落山后从室内走到室外水景边；
1. 夜场看秀——水景夜秀开演；
1. 顺路二消——散场动线经过主题餐饮与零售区。
对游客的实际意义：上午来、晚上走，中间不用换地方、不用看天气。
4.2 一年怎么来
1. 亲子家庭：日常遛娃、周末半天、放学后时段——室内不受天气影响，安排不会被临时取消；
1. 年轻客群：夜场、社交、出片——夜秀与节庆主题（万圣、跨年等）；
1. 本地常客：内容按季更新，年卡可反复到访；
1. 团体客群：研学、团建、生日会、社区活动。
五、票制与会员体系
	票种
	说明

	单日票
	分平日 / 高峰时段

	夜场票
	傍晚时段入园，适合夜秀与夜间社交

	年卡（核心）
	全年多次入园；含专属权益（优先预约、会员活动等）

	亲子年卡
	面向家庭客群设计

	团体票 / 研学包
	面向学校、企业与机构，按需定制

	会员积分
	园区消费积分，可兑换主题衍生品与专属体验



具体价格与权益细则以官方发布为准——正式票务信息将在开业前通过官方渠道公布。
会员权益方向（不含价格）：优先预约与专属通道 ｜ 会员专属活动与探营 ｜ 生日礼遇 ｜ 积分兑换。
六、如何合作
我们面向以下方向开放合作，欢迎洽谈：
6.1 渠道与票务合作
旅行社、OTA 平台、企业票务平台、本地生活服务平台、区域分销伙伴。
6.2 教育与研学合作
中小学研学、幼儿园春秋游、校外教育机构、研学服务机构。室内场地不受天气影响，行程可稳定执行——这是学校组织校外活动最关心的确定性。
6.3 企业客户
企业团建、员工福利、工会活动、客户答谢；多功能厅可用于企业活动与会议配套。
6.4 异业联盟
商业综合体、酒店与温泉、餐饮、影院、母婴与儿童培训、亲子摄影等。北碚温泉资源丰富，"温泉 + 乐园"组合具备天然的联动基础。
6.5 园区商业招商
主题餐饮、文创零售、体验类业态、IP 衍生品合作——面向具备园区或文旅商业运营经验的合作方开放。
6.6 媒体与内容合作
本地媒体、内容创作者、活动策划机构。
合作洽谈联系方式：联系人＿＿＿＿＿　电话＿＿＿＿＿　邮箱＿＿＿＿＿
七、项目进展与后续
1. 项目当前处于推进阶段，设计方案、造价与实施节奏按程序推进；
1. 具体开业时间以官方发布为准，不作提前承诺；
1. 后续将按阶段公布设计进展、合作机会与票务信息。
八、常见问题
	问题
	回答

	什么时候开业？
	项目仍在推进中，具体时间以官方发布为准。

	园区是室外还是室内？
	以室内主题乐园楼为主体，配合室外过山车与水景夜场——雨天与高温天气照常可玩。

	适合多大的孩子？
	设有专门的亲子互动区（占室内面积 25%），面向低龄儿童与家庭设计；同时有面向青少年与年轻人的乘骑区。

	有没有年卡？
	有年卡与亲子年卡体系，具体价格与权益以官方发布为准。

	怎么去？
	轨道交通 6 号线北碚段 7 个站点、75 条公交线路、四条高速与多条国道可达；渝西高铁北碚南站正在建设中。园区具体接驳方案将在开业前公布。

	团体怎么预约？
	学校、企业与机构可通过合作渠道定制方案，欢迎联系招商合作部门。



九、资料说明
1. 本资料所列规格、分区、票制与合作条件，以最终建成为准；
1. 文中市场与交通数据引自公开来源（重庆市统计局、重庆市文化旅游委、北碚区人民政府公开信息、第七次全国人口普查公报等）；标注"约"的人群与市场数据为估算值，仅供参考；
1. 本资料不构成任何承诺或要约；涉及合作的具体条款以双方签署的协议为准。
联系信息 项目招商与合作：联系人＿＿＿＿＿　电话＿＿＿＿＿ 官方账号：＿＿＿＿＿ 项目地址：重庆市北碚区

